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Le aziende bellunesi

[.a vernice della Galvalux per I'alta moda
«QOra ci piacerebbe tornare all'occhiale»

L'impresa cadorina ha iniziato a diversificare la propria produzione nel 2008 e la scelta si e rivelata vincente
Con gli anni si e specializzata nella colorazione degli accessori del lusso: «La nostra qualita ha fatto la differenza»

L’INTERVISTA

Francesco DalMas

all'estrema perife-
ria ¢ possibile lavo-
rare, con profitto,
periricchi del mon-
do. Nel delicato settore dell’al-
tamoda. Ma facendoanche di
necessitavirtl.

La Galvalux di Pieve di Ca-
dore — perché & di questa
azienda che stiamo parlando
—ritornera nel settore dell'oc-
chialeria, recuperandolavora-
zioni che si facevano in Cina.
Una sfida, dunque, a tutto
campo alla pandemia, come
quella che racconta Angelo
DePolo, il presidente.

112020 é stato anche per
voi un annus horribilis. Ep-
pure avete distribuito i po-
chi margini che vi erano ri-
masti ai 110 collaboratori:
350 euro di buoni spesa, da
spendere in alcuni market
del Cadore, e 1000 euro di
premio di produzione. Per-
ché?

«Il personale ¢ la nostra ri-
sorsa pili importante. L’anno
scorso abbiamo utilizzato un
po’ di cassa integrazione per
trattenerci queste professio-
nalita. I nostri collaboratori si
sonosacrificati e noi doverosa-
menteliabbiamoripagati».

Tra le prossime misure di
sostegno del Governo ci sa-
ralacassaintegrazione sino
afine anno e il blocco dei li-
cenziamentifino agiugno.

«lo credo che bloccare i li-
cenziamenti significa impedi-
re lo sviluppo aziendale. An-
chese e impensabile abbando-
nare le persone al loro desti-
no. Sono convinto che ci sa-
ranno delle fuoriuscite, ma
non clamorose considerando
laripresaindustriale».

Come si ¢ evoluta la sua
aziendain questianni?

«E nata nel settore dell'oc-
chialeria, maquando l'occhia-
leria nel 2008-2009 ¢ andata
incrisi, hadiversificato la pro-
duzione. Oggi, sul nostro fat-
turato l'occhialeria incide at-
torno al 10%, il grosso noi lo
facciamo nel comparto della
moda, degli accessori metalli-
ci che vanno sulle pelletterie
dell’altamoda».

Come avete conquistato
questa nicchia di mercato
cosi particolare? E da Pieve
di Cadore, quindi dall’estre-
ma periferia rispetto a Pari-
gi, Milano, Firenze.

«Fino al 2010 questo setto-
re non ha mai usato il colore,
le vernici. Abbiamo creato un
centro di ricerca e sviluppo
cheeéanchelaboratoriodicer-
tificazione di qualita. Da qui
siamopartiti. L’altamoda pre-
tende che ogni suo pezzo sia
analizzato e certificato. E la
nostra azienda questo I'ha ga-
rantito. Solo dando a questo
mondo la sicurezza che anche

L'anno del Covid

ha colpito duramente:
De Polo: «ll fatturato
¢ calato del 30%>>

Buoni spesa e premi
per idipendenti
«Perché sonoloro
la nostrarisorsa»

Investiti 6 milioni
per la sede di Pieve
«Tutto nel segno
della sostenibilita>

Laripresa e alle porte
«Le proiezione dicono
chetuttotornera
comenel2019»

laverniciatura puo offrire alti
standard qualitativi, ci siamo
garantiti gli spazi di mercato
sucuioggicontiamo».

Un’industria resiliente, la
vostra, ma potremmo dire
anche pionieristica in fatto
ditransizione ecologica, co-
me oggipretende 'Europa.

«Attenzione, a noi vengono
a farci gli audit due volte
all’anno, i nostri committenti
nonscherzano. Abbiamo pun-
tato molto sulla sostenibilita
che e una parola facile da dire
mapoic’e dainvestire».

Avete appena concluso
ungrosso investimento.

«Si, nell'ultimo ampliamen-
to aziendale abbiamo investi-
to 6 milioni, 2 milioni sulle
energie alternative, i pannelli
solariper 220kw, lacogenera-
zione per 250 kw. Poi abbia-
mo messo le risorse sugli im-
pianti di depurazione dell’ac-
quaperchésiamoinun territo-
rio che dovrebbe diventare
proprioil simbolo della soste-
nibilita per poter essere di
nuovo turistico e ricettivo sot-
to quell’aspetto e poi anche
sulla pulizia dell’ariaconrecu-
peratori di calore d’aria. Da
tutta I'aria che buttiamo fuori
noirecuperiamo '80% del ca-
lore che passa peri filtridi de-
purazione».

Comedire che, in un terri-
torio protetto dall’Unesco,
cipossono stare anche le at-
tivita industriali. Addirittu-
ra medie industrie da 110
collaboratori come la vo-
stra, con un fatturato che
punta ai 20 milioni. Il covid,
pero, 'avete patito anche
Voi.

«Abbiamo avuto annidi cre-
scita continua, +20%, +30%
manel 2020 per il Covid, que-
sta crescita si € fermata e anzi
abbiamo diminuito il fattura-

Alessandroe Angelo De Polo nellaboratoriodiricerca e qualita, sotto la Galvalux di Pieve di Cadore

todiun30%circa».

Staterecuperando?

«Iltrend di questi primi me-
si € simile a quello del 2020,
ma le proiezioni dicono che
tutto dovrebbe ritornare co-
meil 2019 che aveva registra-
to un pitt 40%. Noi come
azienda non siamo in sofferen-
za, main territorio positivo».

La pandemia ha davvero
cambiatoiconsumi.

«Se la gente non puo girare
fa anche fatica ad andare a
comprare, perché sappiamo
benissimo che I'accessorio di
alta moda, e noi lavoriamo
per tutte le firme pilt impor-
tantial mondo, ¢ unacosache
viene comprata nelle citta
d’arte, aVenezia, Firenze, Ro-
ma, Parigi, Milano. Difficil-
mente una signora si compra
unaborsada3 milaeurosede-
ve stare a casain pigiama.

La ripresa quando arrive-
ra?

«LaCinaéripartita, ancheil
Giappone e la Corea. Stanno
ripartendo gli Stati Uniti e, in

parte, la Russia. Eun po’ 'Eu-
ropa quella ferma. Non tutto,
ovviamente, sara come pri-
ma. Oggi si aspettano le sfila-
te, nessuno fa magazzino; vo-
gliono vedere le reazioni del
pubblico. C'é stato un rispar-
mio impressionante in questi
due anni e appena potremo
muoverci qualche piccolo ca-
priccio celo permetteremo».

Pieve di Cadore, dunque,
asseconda i capricci dei ric-
chi. Bella soddisfazione.

«Iricchinel mondosonoan-
cora tanti. Noi stiamo facen-
doveramente alta, altamoda,
lavoriamo per le firme pit1im-
portanti. Maqualcosa cambie-
raanche perl'occhialeria».

L’industriadell’occhiale &
attraversata ancora da diffi-
colta.

«Noi pero stiamo osservan-
do importanti segnali di ritor-
no. 1l grosso dell'occhialeria
eraandato in Cina. Stiamo ri-
cevendo significative richie-
ste di avere aziende di riferi-
mento territoriali con qualita

CURIOSITA

L'azienda che funziona
hariportato a casa
tante "menti" cadorine

Un'azienda, la Galvalux, partico-
larmente attenta alla qualita e
alla sostenibilita certificata.
«La qualita che noi facciamo in
azienda & strettamente legata
alla professionalita dei nostridi-
pendenti e collaboratori. Nel la-
boratorio diricerca e qualita ab-
biamo 13 laureati, 4 ingegneri,
alcuni dottori in chimica. Siamo
riusciti a recuperare un po' di
giovani cadorini che se n'erano
andati. Riteniamo che sia no-
strodovere tenerli acasanel mi-
gliormodo possibile. Anche ga-
rantendo servizi alla comunita,
come quelli sportivi. Abbiamo
aiutatoil ComuneafinireloSta-
dio del ghiaccio. Stiamo ben la-
vorando conil progetto "Cadore
2030". Stiamo facendo la 1ISO
14000 che & una certificazione
perl'ambiente». (FDM)

eservizio, con controllidiqua-
litax.

Lavostrarisposta?

«Stiamo pensandodi torna-
re nell'occhialeria, comparto
che avevamo frequentato per
30anni».

Come riuscite a resistere
nonostante i tanti, troppi
problemi infrastrutturali
delCadore?

«Noi, per lavorare in questo
mondo, abbiamo un servizio
giornaliero con tre furgoni,
due girano in Toscana e uno
dinotte vasue gili per portare
le nostre cose. E ovvio che le
strade, come sono adesso,
conotto cantieri da Ponte nel-
le Alpi a Pieve di Cadore, non
ci aiutano. Non & pensabile
che i turisti facciano 3 ore di
coda per andare a casa la do-
menica o 3 ore per venire su.
Poi si stufano e vanno in altri
posti. Ma, attenzione, gliinter-
ventiinfrastrutturali che chie-
diamo non devono essere im-
pattanti».—
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